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Resumo: O presente estudo de caso tem por objetivo examinar o modo como Israel utilizou-se Festival
Eurovisao da Cangao (FEC) 2024, como um mecanismo de limpeza de reputacdo e construgdo de imagem
no plano internacional, frente a Invasdo a Faixa de Gaza, iniciada em 2023. Dessa maneira, trabalho
utiliza-se de pesquisa bibliografica e hemerografica, com o intuito de abranger devidamente os seguintes
objetivos especificos: (1) apresentar a conceituacdo de nation-branding e como essa estratégia tem
auxiliado os Estados a corrigir suas reputagdes; (2) expor o que & a Brand Israel € como a arte e cultura
desempenham fungdes de extrema relevancia para a diplomacia publica israclense; e, por fim, (3) analisar
a atuacdo de Israel na edicdo de 2024 ¢ as repercussdes na midia e/ou dentre os outros participantes.
Portanto, a pergunta-problema pode ser caracterizada como: de que maneira a participacdo do Estado de
Israel no Eurovisdo 2024 pode beneficiar a imagem israelense no plano internacional em paralelo a nova
onda de ataques contra o povo palestino, iniciada em 2023? Conclui-se que, apesar de Israel buscar
promover elementos identitarios e politicos para o Ocidente através do FEC 2024 (nation-branding), uma
onda de criticas e protestos levantaram-se como forma de retaliagdo.
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Abstract: The current case study aims to examine the way in which Israel used the 2024 Eurovision Song
Contest (ESC), as a mechanism for cleaning its reputation and building its image on an international
level, in the face of the Invasion of Gaza Strip, started in 2023. The author uses bibliographic review to
achieve the following aims: (1) to conceptualise nation-branding and how this strategy has helped States
to conceal their reputations; (2) to explain what Brand Israel is and how art and culture play extremely
important roles in Israeli public diplomacy; and, finally, (3) to analyse Israel's performance in the 2024
edition and the repercussions in the media and/or among other participants. Therefore, the problem-
question can be characterised as how can the State of Israel's participation in 2024 Eurovision benefit
Israel's image internationally in parallel with the new wave of attacks against the Palestinian people,
starting in 20237 It is concluded that, despite Isracl seeking to promote identity and political elements to
the 2024 West through ESC (nation-branding), a wave of criticism and protests rose as a form of
retaliation.
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Introduciao

A dinamica da politica internacional do século XXI reflete a tamanha complexidade das multiplas
identidades em formagao e, consigo, 0 modo como se relacionam e se estruturam. Neste sentido, a
percepg¢do se tornou um elemento analitico relevante a medida que se passou a levar em
consideragdo as reagdes ou feedbacks dos posicionamentos dos Estados nos estudos de politica
internacional. Isto €, a maneira como s3o externamente concebidas e percebidas as estratégias
empreendidas por um determinado Estado. Neste interim discursivo, questdes relacionadas ao
comportamento da opinido publica e a forma que as percepgdes externas sao moldadas se tornaram
ainda mais relevantes, uma vez que a esfera cultural coexiste e reflete questdes pontuais de outras
dimensdes da agenda internacional dos Estados, as quais estdo sujeitas aos julgamentos e
percepcoes das populagdes estrangeiras.

Isto posto, para muitos tedricos criticos, o fator cultural representa uma dimensdo de analise
tdo essencial quanto as esferas economica e militar, na investigagdo dos interesses e dos
comportamentos dos diferentes atores que integram o meio internacional, os quais poderiam ser
acessados por meio do estudo da linguagem na construgdo de identidades e narrativas.

Tendo consciéncia desta complexidade, a diplomacia publica desempenhada por Israel pode
ser observada como aparato associado ao seu reposicionamento na nova ordem mundial, estando,
assim, clivada a criagdo de estratégias de inser¢ao internacional. Do ponto de vista historico, desde
a criagdo do Estado de Israel, em 1948, é possivel observar o uso de estratégias de diplomacia
publica, com o intuito de melhor posicionar o pais no mundo. Desta maneira, dada a sua atuacao
indevida e violenta para com o povo palestino, ha mais de 70 anos, o Estado israelense se utiliza de
certas ferramentas com o intuito de limpar sua reputagdo no Sistema Internacional, assim como
construir uma imagem que beneficie futuras relagdes internacionais, entre elas, iniciativas de
promocao artistica e cultural.

Em vista disso, este estudo de caso tem por objetivo examinar o modo como Israel se utiliza
da edi¢do de 2024 do Festival Eurovisdo da Cancdo (FEC) como um mecanismo de limpeza de
reputacdo e construcdo de imagem no plano internacional, frente a Invasdo a Faixa de Gaza,
iniciada em 2023. Ao reconhecer o FEC como a maior competicdo musical do mundo, este artigo
ndo estd afirmando que essa competicdo ¢ a mais famosa neste segmento ou que ¢ assistida por

todas as nagdes do mundo. A escolha por essa definicdo segue a logica do alcance da competicao,
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visto que mais de 40 paises ja enviaram representantes para o referido festival, assim como ja foi
transmitido em cerca de 156 paises.

Ademais, o artigo tem como hipoétese inicial que, ao utilizar-se da arte e cultura, Israel ¢é
capaz de redirecionar a aten¢do da midia internacional para um perfil carismatico, cativante e
divertido no exterior, de modo a conquistar simpatia internacional e a justificar as agdes iniciadas
em 2023 na Faixa de Gaza contra o povo palestino. A fim de melhor identificar e explicar esta
hipotese, o autor utilizou pesquisa bibliografica e hemerografica, ou seja, andlise de noticias
envolvendo a participagao israeclense no Festival Eurovisao da Cangdo (2024) e noticias acerca das
chamadas de boicote e protestos. Dessa forma, houve uso de matérias, em formato digital, extraidas
dos seguintes jornais: ABC News, Al Jazeera, Deutsche Welle, New York Times, Times of Israel e
Vulture.

Além do objetivo geral previamente apresentado, sdo objetivos especificos os que seguem:
(1) apresentar a conceituagdo de nation-branding e como essa estratégia tem auxiliado os Estados a
corrigirem suas reputagdes; (2) expor a Brand Israel e como a arte e cultura desempenham fungdes
de extrema relevancia para a diplomacia publica israelense; e, por fim, (3) analisar a atuacdao de
Israel na edi¢do de 2024 e as repercussdes na midia e/ou dentre os outros participantes.

Neste sentido, a andlise estd estruturada da seguinte forma: primeiramente, ¢ apresentada
uma discussdo sobre as consideracdes conceituais de diplomacia publica e nation-brand que, de
modo geral, emergem da necessidade de contemplar novos elementos inerentes a dinamica
internacional. Por conseguinte, elenca-se o lugar das iniciativas de branding na estratégia de
insercdo internacional empreendida por Israel. Por fim, ¢ desenvolvida uma andlise sobre a
participagdo israelense no FEC 2024, com destaque para os posicionamentos € 0s protestos em

apoio a causa palestina e em defesa as chamadas de Boicote, Desinvestimento e Sanc¢des (BDS).

1. Diplomacia publica e nation-branding: consideracées conceituais

Ainda durante a ordem internacional bipolar, a énfase na criagdo, na consolidagdo e na promog¢ao
imagética dos Estados esteve associada a formagdo do conceito de soft-power, cuja ideia central
condiz ao poder de atragdo que um determinado Estado pode desempenhar por meio da difusao em
termos culturais de sua identidade nacional (Nye, 2008). Ao considerar esta perspectiva, Arsenault
(2009) argumenta que diferentemente desta visdo, a nog¢do tradicional de diplomacia publica
corresponde a uma via de mao dupla entre aquele que empreende uma determinada estratégia de

comunicagdo alicercada em interesses nacionais e o alvo estrangeiro.
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Isto porque, segundo Melissen (2005), além do sentido de propaganda, a diplomacia publica
se difere também dos conceitos de relagdes culturais em razdo dos objetivos em jogo. Para a autora,
a nocdo de diplomacia publica ndo pode ser confundida ou ser resumida a relagdes culturais, pois
esta ultima corresponde a ideia do didlogo intergovernamental entre distintos publicos, que se
fundamenta na reciprocidade e no estabelecimento de lacos estaveis. Sendo esta distinta dos
projetos de curto prazo, dos quais se fundamentam as iniciativas de diplomacia publica (Melissen,
2005).

Tendo consciéncia da evolugdo das razoes tedricas em torno desta discussao, o conceito de
nova diplomacia publica vem de Cull (2009), como o intento de um determinado ator internacional
de gerenciar o meio internacional a partir do envolvimento com o publico estrangeiro, podendo ser
este ultimo observado como amplo ou especifico em termos de expectador-alvo. Deste modo, em
razao das diferencas entre atores e instrumentos em jogo, a nova diplomacia publica assume uma
concepgdo diferente daquela associada a diplomacia publica tradicional empreendida pela via
estadocéntrica e limitada a determinados meios de comunicagdo (Arsenault, 2009).

Cull (2009) especifica um conjunto de caracteristicas para distinguir a diplomacia publica
tradicional da nova diplomacia publica. Segundo o autor, a diplomacia publica tradicional ¢
estadocéntrica; utiliza-se de radios, jornais e telefones como veiculos tecnologicos; identifica uma
linha clara entre o nacional e o internacional; e segue uma estrutura vertical, do Estado ao publico
estrangeiro, com foco na imagem internacional e prestigio.

A nova diplomacia publica abarca o Estado e atores ndo-estatais, utiliza-se da internet e
deaplicativos moveis como veiculos tecnologicos, suas esferas nacionais € internacionais possuem
fronteiras turvas e ndo bem limitadas e segue uma estrutura horizontal, facilitada pelos distintos
atores, com foco na constru¢do de lagos, no poder brando e na denominagao nacional (Cull, 2009).

Somada a ideia de relation-building por meio da arte, a diplomacia publica também pode ser
associada as iniciativas para se entender acerca da aprovacao popular sobre acordos ou discussoes
em torno de determinados temas da agenda internacional, que pode resultar na consolidacdo e
implementagao de decisoes e tratados de politica externa (Melissen, 2005). Desta forma, a nogao de
diplomacia publica € por vezes complementar ao conceito de nation-branding, uma vez que a
dimensdo doméstica ¢ crucialmente relevante, embora o fato de que ambas as agdes se destinam
principalmente a publicos estrangeiros (Melissen, 2005; Rosendorf, 2009). Neste sentido, os
conceitos de nation-branding e diplomacia publica tém como ponto de partida as percepgoes

estrangeiras, € nao puramente as percepgoes nacionais (Melissen, 2005).
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Ao considerar esta perspectiva, ¢ importante enfatizar que este fendmeno ocorre quando um
governo ou uma empresa privada recorre a uma iniciativa para persuadir a opinido publica
internacional, orientando-se e objetivando-se fundamentalmente na capacidade de mudar a imagem
de uma nacdo (Cull, 2009). Logo, a construcdo imagética pressupde o uso de ferramentas de
branding e marketing para modificar ou corrigir as percepgdes externas sobre comportamentos,
atitudes, identidade ou imagem de uma nagdo de um modo positivo (Gudjonsson, 2005).

Quanto a diferenciacdo entre os conceitos de nation-branding e diplomacia publica, Szondi
(2008) argumenta que o conceito de nation-branding acentua o cerne da identidade nacional,
refletindo assim os interesses e aspiragdoes que fundamentam a moldagem do self-image.

Dessa forma, visto que elaborar uma estratégia oficial de nation-branding ¢ tao eficaz e
apresenta uma diversidade de beneficios, diferentes paises passam a adoté-la, entre eles, Israel. De
acordo com Gilboa (2006), a reputagao do Estado de Israel ¢ instavel, fluindo de acordo com as
acdes e posturas adotadas pelo governo israelense ao longo da historia. Entretanto, em setembro de
2000, eclode a Segunda Intifada, que representou uma série de eventos que prejudicaram fortemente
a reputacdo israelense no exterior, principalmente no Ocidente.

O que era para ser apenas uma visita do entdo lider do Likud, principal partido de direita
israelense, Ariel Sharon, a mesquita de al-Agsa, levou a eclosdao de uma onda de protestos por parte
dos palestinos mugulmanos, pois identificaram aquele feitio como uma espécie de afronta, visto que
a mesquita é considerada o terceiro local mais sagrado do Isla. (Nassef, 2024).

Por fim, em fevereiro de 2005, ¢ realizada a conferéncia de paz de Sharm el-Sheikh,
situacdo que marca o fim do conflito. Segundo dados da Organizacao das Nag¢des Unidas (ONU),
entre 4.500 e 5.000 pessoas foram mortas durante a Segunda Intifada, sendo a maioria civis
palestinos (Nassef, 2024).

Compreendendo os danos deixados pela Segunda Intifada em relagdo a reputacao israelense,
segundo Gilboa (2006), diversas pesquisas de opinido publica foram realizadas, no comeco do
século XXI, com o intuito de compreender o posicionamento das pessoas em diferentes paises
acerca de Israel, principalmente nos Estados Unidos da América (EUA) e diferentes paises da
Europa, como por exemplo: a pesquisa feita pelo principal jornal dinamarqués, o Berlingske
Tidende, em 2002; uma pesquisa publicada pelo jornal noruegués, Aftenposten, também em 2002, e;
uma pesquisa feita pela ONG judaica, Liga Antidifamagao, em 2004.

De modo geral, observa-se neste periodo (2002-2004), segundo Gilboa (2006), uma
tendéncia de maior apoio e aprovacdo a Israel nos EUA e de maior desaprovacgdo e rejei¢ao nas
nacdes europeias. Entretanto, ¢ valido destacar que essas pesquisas foram feitas a partir de
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entrevistas de opinido publica, ou seja, mostram o apoio ou posicionamento critico das populagdes
desses paises, nao necessariamente dos seus governos e tomadores de decisdo.

Como consequéncia da reputagdo negativa do Estado de Israel em parte significativa do
continente europeu, a partir de 2001, o governo israelense construiu esforcos para adotar uma
estratégia de branding nacional, chamada Brand Israel. Apds quase quatro anos de pesquisa e
desenvolvimento, a Brand Israel é langada oficialmente, em 2005, por meio de um esfor¢o conjunto
do Escritorio do Primeiro Ministro, do Ministério das Financas ¢ do Ministério das Relagdes
Exteriores, sendo este ultimo o responsavel pela administragao da estratégia. O objetivo principal da
Brand Israel é, portanto, promover o pais como um espago relevante e moderno, ao invés de um
lugar relacionado a guerras e religido, principalmente para os paises caracterizados como
desenvolvidos e de Primeiro Mundo (Elia, 2012).

Apesar dos esforcos do governo israelense, a imagem do pais enfrentaria, contudo, outra
queda significativa, visto que em 2008, o pais promoveu uma guerra de agressdo contra a Faixa de
Gaza sitiada, que ficou conhecida como Operagdo Chumbo Fundido. Em dezembro daquele ano,
sem avisos prévios, Israel deu inicio a uma série de bombardeios contra a Faixa de Gaza. Seu
objetivo declarado era acabar com os ataques de foguetes contra Israel por grupos armados afiliados
ao Hamas e outras facg¢des palestinas. O cessar-fogo foi anunciado, tanto por Israel quanto pelo
Hamas, em 18 de janeiro de 2009. Apesar do curto periodo, cerca de 1400 palestinos foram mortos,
além da destruicao de grandes areas de Gaza (Anistia Internacional, 2009).

Consequentemente, com o propdsito de limpar a imagem de Israel, prejudicada no exterior,
0 governo aumentou investimentos direcionados para a promog¢ao da arte e cultura, por exemplo,
passou a enviar romancistas, escritores, companhias de teatro, orquestras, filmes e exposi¢des para
o exterior. O governo israelense se beneficiou tanto dessa estratégia, que o fluxo de representagdes
artisticas e culturais aumentou significativamente em 2009, com o proposito de abafar os efeitos
negativos na imagem do pais, causados pela Operagdo Chumbo Fundido (Barghouti, 2012).

De modo geral, a Brand Israel busca afastar a imagem de Israel de um pais centrado em
guerras e conflitos e realcar os valores positivos da marca israelense que podem auxiliar numa
constru¢do mais forte de relacionamentos com o publico ocidental. Dessa forma, as mensagens
disseminadas pela Brand Israel sdo acompanhadas de exemplos de valores comuns entre Israel e o
Ocidente, como garantia de direitos humanos, preocupa¢do com o meio ambiente e defesa da
democracia. (Michlin, 2010).

Assim, ao fortalecer uma associagdo com o Ocidente, Israel se torna capaz de levar a uma
percepcao mais favordvel da imagem israelense no exterior. Promover a vida diaria e a cultura
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israelense representam uma das formas mais eficazes de conseguir gerar interesse da populacdo
ocidental por Israel e fortalecer uma relagao mais intima entre as partes (Michlin, 2010).

Para Elia (2012), Israel deve manter seu foco nessa estratégia focada na expressao artistica e
cultural, pois elas representam uma faceta cativante e distante do estereotipo militar do pais. Dessa
forma, essa faceta cativante ¢ capaz de afastar a atengdo das agdes e politicas promovidas pelo
Estado israclense contra o povo palestino, que ndo seriam bem aceitas no Ocidente, como as
violagdes do direito internacional e dos direitos humanos. Contudo, a autora destaca que
simultancamente ao aumento de campanhas destinadas a realgar caracteristicas positivas e
agradaveis de Israel, o Estado continua a adotar politicas severas contra o povo palestino, como
aumento de demoli¢des de casas palestinas, expansdo de assentamentos, ataques indiscriminados
recorrentes em (Gaza e respostas militares e desproporcionais contra as manifestagcdes nao violentas
contra o muro ilegal na Cisjordania.

A estratégia israclense de mesclar o envio de representacdes artisticas e culturais a sua
diplomacia publica entra em total concordancia com a nogdo de soft-power, exposta por Nye (2008).
Segundo o autor, a materializacdo de uma personalidade atraente, assim como da propria cultura, de
valores e de instituigdes politicas, sendo vistas como legitimas ou com autoridade moral, é capaz de
estabelecer preferéncias na seara internacional. Para Nye (2008), o soft-power representa a jungao
ideal entre uma boa fonte de influéncia, a capacidade de mover os atores por meio de argumentos e
a capacidade de seduzir e atrair.

E possivel pontuar, portanto, que as diferentes praticas discursivas responsaveis pela
construgdo identitaria dos atores no plano internacional representam um elemento crucial para a
composi¢ao do Sistema Internacional moderno. Assim, pode-se afirmar que o Estado de Israel nao
possui uma imagem estatica, universal e eterna, de modo que ela passa por alteragdes ao longo do
tempo, a depender das diferentes posturas adotadas por Israel, tanto em relagdo ao povo palestino,
quanto em relagdo as estratégias especificas de limpeza de imagem. Neste contexto, a Brand Israel
se manifesta como uma importante estratégia neste repetitivo jogo de interagdes discursivas.

Dado o exposto, desde a virada do século, a reputacdo israclense no Ocidente tem
experienciado uma instabilidade, com certos momentos negativos. A lista de motivos que explicam
esses episddios de queda de reputagdo, envolvem principalmente topicos acerca da atuagdo indevida
e agressiva de Israel para com o povo palestino.

Neste contexto, observa-se que a Brand Israel ¢ adotada com o objetivo de promover uma
imagem positiva de Israel como um pais divertido, inclusivo e interessante para o publico ocidental.
Para tanto, um dos meios para alcangar este objetivo, ¢ por meio da expressividade artistica rica e
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vibrante israelense. Portanto, far-se-a4 uma andlise de alguns episddios especificos das participagdes

israelenses no Festival Eurovisao da Cancgdo, a partir de 2005.

2. As problematicas envolvendo a participacio israelense no FEC

Como destacado, desde 2005, o Estado de Israel se utiliza de sua propria estratégia de branding
nacional, a Brand Israel, com o objetivo de promover uma imagem de Israel para o Ocidente, como
um espaco inclusivo, tolerante, divertido e interessante. Assim, esta se¢do se destina a expor que a
expressividade artistica e cultural de Israel, no Festival Eurovisao da Cang¢ao (FEC), também pode
ser configurada como uma tentativa de promog¢ao da imagem israclense nos palcos deste festival
que, anualmente, ¢ assistido e acompanhado por milhdes de pessoas ao redor do mundo,
principalmente no Ocidente.

Para melhor compreender essa problematica, ¢ valido apresentar uma breve contextualizacao
sobre o festival em si. Segundo Panea (2018), o FEC, fundado em 1956, ¢ uma competi¢cdo
internacional composta principalmente por paises que pertencem a Unido Europeia de Radiodifusao
(UER), o corpo organizador da competicdo. Ao longo dos anos, o FEC acabou por abranger a
participagdo de mais de 40 paises, com uma audiéncia média de mais de 100 milhdes de
telespectadores.

Apesar do sufixo “euro”, o Eurovisao ndo se limita as fronteiras nacionais, mas sim a um
ambito geografico que abrange a Europa, partes da Asia e todos os paises banhados pelo
Mediterraneo que sdo parte de um grupo de institui¢des (incluindo a Unido Europeia ou o Banco
Central Europeu) que se esforcam em forjar um novo e cosmopolita senso de cidadania europeia
(Panea, 2018).

Consequentemente, desde 1973, o Festival contou com a participacdo de alguns paises que
nao fazem parte do continente europeu, como: Israel (1973), Turquia (1975), Marrocos (1980),
Azerbaijdo (2008) e Australia (2015). Em 2005, o Libano também faria sua estreia, entretanto, o
pais foi desqualificado, visto que havia afirmado que ndo iria transmitir a participa¢do do candidato
israelense.

Israel, estabelecido como Estado pela ONU, em 1948, encorajou a constru¢do de uma
identidade nacional desde os primeiros anos do pos-guerra, contando principalmente com a
televisdo publica para esse fim. Assim, desde 1973, Israel consegue utilizar-se do Eurovisdo como
uma vitrina ideal para estabelecer aliangas culturais e promover caracteristicas de similaridade com

o Ocidente europeizado (Panea, 2018).
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Ademais, segundo Press-Barnathan e Lutz (2020), o FEC evoluiu como um local onde os
Estados participantes, como um grupo, podem apresentar sua identidade supranacional como
vinculada a identidade europeia. Assim, um dos interesses da participagdo israeclense ¢ promover
sua identidade como um pais alinhado a identidade e ideais do Ocidente, mais especificamente, da
Europa, enquanto se afasta de uma identidade alinhada ao Oriente Médio.

Dessa forma, por meio de uma analise critica, ¢ possivel salientar que a construgdo das
identidades nacionais ocorre por meio do constante processo de justaposicdo de narrativas. Assim,
essas relagdes discursivas tomam forma nos diferentes segmentos da sociedade, inclusive, por meio
das representagdes imagéticas, que destacam um conjunto especifico de signos e elementos sociais.

Neste contexto, ¢ possivel observar que, historicamente, o Estado de Israel tem adotado
diferentes estratégias de aproximacao para com o Ocidente, entre elas, a participagdo frequente no
FEC. Assim, ao fazer isso em um espaco com tamanha visibilidade e alcance internacional, Israel
consegue consolidar esses elementos discursivos e identitarios, o que o beneficia diretamente em
sua busca constante de limpeza de imagem e reputag¢do no plano internacional.

Por sua vez, apesar de Israel nao ter vencido em 2009, sua participacdo naquele ano deve ser
problematizada. Neste ano, Israel foi representado por Noa e Mira Awad, uma dupla arabe-
israelense, com a musica “There Must Be Another Way”, cantada em hebraico, inglés e arabe, este
ultimo voltando a competi¢ao desde seu tinico uso em 1980 (cantada por Marrocos). Essa escolha
foi interpretada por muitos como propaganda do Estado israclense, visto que foi uma musica
cantada em d&rabe, poucos meses depois do inicio da Operagdo Chumbo Fundido, uma das mais
sangrentas para o povo palestino (Panea, 2018).

Para Lampropoulos (2013), a escolha dos intérpretes, a letra da musica e a propria
encenacdo foram vistos como declaragdes claramente politicas. Um numero significativo de
telespectadores e organizagdes que compdem o movimento global BDS se posicionaram
criticamente a esta participagdo israelense. A critica era direcionada ao fato que a Autoridade de
Radiodifusdo de Israel (IBA) havia escolhido essa dupla (além da decisdo de incluir o arabe)
propositalmente para transmitir uma mensagem falada sobre a paz, uma mensagem de que ndo ha
nada de errado em Israel ou sendo cometido pelo Estado, visto que uma arabe israelense e uma
judia israelense sdo a representacao oficial israelense no FEC (Lampropoulos, 2013).

Por sua vez, em 2016, Hovi Star, um jovem abertamente homossexual, foi o escolhido para
representar Israel no FEC, com a musica “Made of Stars”. O videoclipe de Hovi chama atengao,
pois drones com luzes representando as estrelas mencionadas na musica, podem ser avistados ao
longo do videoclipe supracitado. Vasallo (2017) faz uma analogia com os drones usados para fins
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artisticos, com os drones utilizados pelo governo israelense para promover ataques militares contra
0 povo palestino.

Assim, apesar de Hovi Star representar um suposto perfil de tolerancia e inclusividade da
sociedade israelense para com a populacdo queer, utiliza-se de um mecanismo (drones) também
utilizado para propdsitos negativos (Vasallo, 2017). Neste contexto, o uso dos drones por Israel
passa por uma ressignificacdo de imagem, visto que ndo mais esta sendo utilizada apenas para
propositos militares, mas também por um jovem abertamente gay, durante sua apresentacdo na
principal competi¢cdo de canto do Ocidente.

Dois anos depois, em 2018, a representante israelense, Netta Barzilai, vence o FEC, com a
musica “7oy”. Mesmo ap0s sua vitoria, Barzilai foi convidada, por organizacdes queer palestinas, a
boicotar a Parada do Orgulho Lésbico, Gay, Bissexual, Transgénero, Queer, Intersexo/ Intergénero e
Assexual (LGBTQIA+) de Tel Aviv, mas recusou e se apresentou no evento. Ademais, também se
apresentou em diversos eventos LGBTQIA+, em diferentes paises europeus, sendo todos os shows
patrocinados pelas Embaixadas israelenses.

Assim, no momento em que Barzilai colocou sua arte a servico do governo israelense e de
sua agenda, tornou-se representante do regime de ocupagdo e apartheid de Israel imposto aos
palestinos. Além disso, durante o ano da vitoria de Barzilai, o governo israelense havia matado e
violentado centenas de palestinos em Gaza, devido uma onda de protestos pelo direito de
retornarem a suas terras, ocupadas por 70 anos, ou seja, um claro exemplo de lavagem de imagem
por meio da promoc¢ao cultural e da vinculacdo da imagem israelense como amigavel a populacao
LGBTQIA+ (BDS, 2018).

Como parte do conjunto de regras do FEC, o pais vencedor ganha o direito de sediar o
evento no ano seguinte. Logo, a 64* edi¢do do FEC foi realizada em Tel Aviv, com a vitoria do
representante da Holanda, Duncan Laurence. Paralelamente, 2019 representa o ano da vitoria
eleitoral de Benjamin Netanyahu, representante do partido de centro-direita Likud. O simbolismo
desta vitdria, por consequéncia, fomentou o sentimento expansionista e anti-palestino entre o
eleitorado israclense. Como forma de retaliagdo, partidos, movimentos sociais e liderancas
localizadas no espectro de esquerda de alguns paises participantes do FEC (como Irlanda, Islandia,
Bélgica e Franga) encabecaram um movimento de boicote contra o governo israelense (Riesman,
2019).

Nesta mesma edigdo, a emissora publica islandesa Rikisiitvarpid (RUV) foi multada porque
a banda Hatari, representante do pais no FEC, utilizou-se de lencos com bandeiras palestinas no
palco israelense e ergueu as cores palestinas quando os resultados finais foram anunciados. A UER
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pontuou que o ato em questdo violava uma das regras principais da competi¢cdo, ou seja, o uso de
declaracdes politicas durante a apresentacdo. Durante a apresentagdo da cantora estadunidense
Madonna, uma das atracdes para a rodada final daquela edi¢do, seus dangarinos carregaram
bandeiras de Israel e da Palestina em seus trajes, o que gerou posicionamentos criticos a artista
(Deutsche Welle, 2019).

A partir do exposto, percebe-se que o Estado de Israel tem utilizado os palcos do Eurovisao
como uma forma de projetar sua imagem em nivel internacional, com ideais similares aos europeus
e, por consequéncia, ocidentais. Essa tendéncia foi observada nos quatro analisados acima: 2009,
2016, 2018 e 2019. No contexto de 2009, mais especificamente, Israel se utilizou da arte como
forma para redirecionar a aten¢do internacional da Operacdo Chumbo Fundido, uma das mais
violentas até o ano em questdo. Ademais, percebe-se o uso estratégico da lingua arabe enquanto
ferramenta discursiva, para reforcar uma imagem de Israel enquanto um Estado inclusivo e que
respeita o povo palestino e povos arabes de modo geral.

Na edicao de 2016, Israel fez uso de duas ferramentas discursivas. A primeira, foi a inclusdo
LGBTQIA+ e a narrativa de Israel enquanto um espago receptivo e acolhedor a esta parcela
populacional, ao enviar um representante abertamente homossexual para a edicdo daquele ano. Em
segundo, o uso proposital de drones, como forma de limpar o teor negativo envolvido no uso desse
aparato tecnologico em operagdes de invasao territorial e bombardeios nos territérios palestinos.
Com a vitéria de Netta Barzilai em 2018 e a subsequente edi¢do sediada no pais em 2019, novas
criticas vieram tona, seja pelo uso da narrativa pro-LGBTQIA+ em nivel internacional, quanto pelo
fato do Estado israelense sediar um evento de porte internacional enquanto descumpre diversos
direitos humanos bésicos e adota uma politica de limpeza étnicas ha décadas.

Dado o mais novo episodio envolvendo os ataques organizados pelo Hamas e a subsequente
ocupacdo de Gaza, iniciada em 2023, o tdpico a seguir se destina a analisar como a edi¢ao do
Eurovisdo de 2024 foi novamente utilizada como mais uma manifestagdo de limpeza de imagem e
redirecionamento de atencdes no plano internacional. Paralelamente, o topico busca expor, também,

retaliagdes, protestos e chamadas de boicote internacionalmente.

3. A edicao de 2024 e as problematicas envolvendo a Invasiao a Faixa de Gaza

No dia 07 de outubro de 2023, o Hamas - apoiado por um conjunto de organizagdes € grupos
militantes que defendem a liberdade palestina - langou um ataque coordenado contra Israel,
chamando-o de Operagdo Diluvio de Al-Agsa. O ataque em questdo contou com bombardeios e a
invasdo da regido sul de Israel, tomando alguns civis e militares como reféns. Apesar de Israel e

239



Revista de Estudos Internacionais (REI), ISSN: 2236-4811, v. 15, n.2 (2024)

seus apoiadores no Ocidente descreverem o episdédio como um ataque terrorista, o Hamas se utiliza
da Resolugdo 37/43 da Assembleia Geral da ONU como justificativa. A Resolu¢dao afirma que
pessoas que lutam pela independéncia e pela libertagdo do dominio colonial tém o direito de utilizar
todos os meios disponiveis, até mesmo a luta armada (Sen, 2023).

Como forma de retaliagdo, no dia 27 de outubro de 2023, o Estado de Israel deu inicio a uma
forte e bem estruturada operacao de ocupagdo e bombardeios em Gaza. O Estado israelense utilizou
uma estratégia dupla, com bombardeamentos aéreos, enquanto direcionava forca terrestre,
acompanhada de tanques, veiculos blindados e escavadoras para ocupar Gaza (Kingsley &
Bergman, 2023). Segundo a plataforma Statista (2024), desde o inicio dos ataques até a atualizagao
dos dados, no dia 08 de abril, mais de 34 mil palestinos foram assassinados na Faixa de Gaza e mais
de 78 mil foram seriamente feridos. Por sua vez, cerca de 1.500 israelenses foram assassinados e 7
mil ficaram seriamente feridos.

Mesmo neste contexto de invasdo territorial e perpetuacdo do genocidio contra o povo
palestino, o governo israelense ndo mediu esforcos em enviar uma representante para a edigao de
2024 do FEC, em Malmé (Suécia). Em fevereiro, a cantora israclense Eden Gohan venceu a
HaKokhav HaBa - competi¢ao de canto nacional responséavel por selecionar o representante do pais
a ser enviado ao FEC - com a musica “Hurricane”. A principio a musica havia recebido o titulo
“October Rain”, mas teve que ser alterada, pois os organizadores a consideraram muito politica,
frente as aparentes alusdes ao confronto iniciado em outubro de 2023 (Al Jazeera, 2024).

A UER defende fortemente que a competi¢do ndo deve envolver pautas politicas e refor¢a
sempre seu lema “unidos pela musica” como justificativa. Entretanto, ¢ possivel perceber que essa
narrativa se aplica em determinados contextos e em outros ndo. Em 2021, por exemplo, a
Bielorrussia foi expulsa da competicdo devido a repressdo do seu governo a dissidéncia. Ja no ano
seguinte, 2022, a Russia foi expulsa como consequéncia por ter invadido parte significativa da
Ucrania. Seguindo o mesmo principio dessas outras duas expulsdes, em 2024, varios protestantes
clamaram pela expulsdo de Israel, visto que compreendem os atos cometidos em Gaza como
inadmissiveis (Lawless, 2024).

De acordo com um posicionamento oficial feito pela UER, em fevereiro de 2024, Israel
poderia competir normalmente nesta edi¢cdo por dois motivos. Primeiramente, compreende a FEC
como uma competi¢do meramente de canto, ndo como uma competi¢cdo entre governos. Segundo,
compreendem que a emissora publica israclense KAN cumpriu todas as regras do concurso para

este ano e pode participar sem ressalvas (Jeffrey, 2024).
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Ademais, cada emissora estatal deve pagar uma taxa de inscri¢do no concurso que varia,
dependendo da sua contribui¢cdo global para a adesdao a UER e do numero de paises concorrentes
disponiveis para dividir os custos. Em 2022, ap6és a expulsdo da Russia, trés paises anunciaram a
retirada da competicdo em 2024, pois ndo conseguiriam custear as taxas, sendo eles, a Bulgaria,
Montenegro ¢ a Macedonia do Norte. Caso a UER aderisse os pedidos dos protestantes, a expulsao
de Israel aumentaria os custos de registo dos outros 36 paises, o que poderia levar a novas retiradas
(Jeffrey, 2024).

Diversos protestos vieram a tona, ainda em 2023, como retaliacao a participagdo israelense
no FEC, variando de protestos publicos organizados pelos civis a notas de repudio e simbolismos
em performances de competidores de outros paises. Em dezembro de 2023, O movimento BDS
langou uma peticdo online, exigindo a proibi¢do de Israel do concurso de miusica, além de
clamarem, em um contexto mais amplo, pelo boicote a competicao, pois compreendem que a UER
¢ complicita ao genocidio e a politica de apartheid contra 2,3 milhdes de palestinos em Gaza. Até o
dia 11 de maio, mais de 50.000 pessoas haviam assinado a peti¢ao dirigida ao diretor-geral da UER,
Noel Curran (Jeffrey, 2024).

No dia 29 de margo, por exemplo, os participantes de Irlanda, Reino Unido, Dinamarca, Sao
Marino, Noruega, Finlandia, Lituania, Portugal e Sui¢a langaram uma declaracdo conjunta contra a
invasdo a Gaza e a favor de um cessar-fogo. Apesar dos apelos ao boicote, os nove representantes
decidiram participar mesmo assim do concurso, pois compreendem que a musica € capaz de
unificar a todos, permitindo que as pessoas transcendam as diferengas e promovam conversas €
conexoes significativas (Jeffrey, 2024).

Durante o show de abertura da primeira semifinal, no dia 07 de maio, o competidor sueco de
2011, Eric Saade, usou um keffiyeh, lenco tradicional que representa a luta e esperanga palestina
(Jeftrey, 2024). Pouco antes de subir ao palco na primeira semifinal, a representante da Irlanda,
Bambie Thug, foi orientada pela UER a remover maquiagens faciais pro-Palestina e pro-cessar-
fogo. Utilizando-se de Ogham, um alfabeto irlandés medieval, a cantora escreveu “Ceasefire”
(cessar-fogo, em inglés) e “Saoirse Don Phalistin” (Liberdade para a Palestina, em gaélico) em seu
rosto. A mensagem, identificada pela organizagdo do evento durante os ensaios gerais, foi
compreendida como uma clara violagdo das regras do concurso, que foram concebidas para
proteger a natureza apolitica do evento. Bambie Thug est4 entre os nove artistas que emitiram uma
declaracao conjunta, em marco, pedindo um cessar-fogo imediato e duradouro (Squires, 2024).

Horas antes da apresentagdo de Gohan, na segunda semifinal, no dia 09 de maio, milhares de
manifestantes pro-palestinos marcharam por Malmé. Em retaliacdo, o governo sueco autorizou o
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envio de policiais suecos de todo o pais, com reforcos da Dinamarca e Noruega, para conter
potenciais protestantes violentos (Lawless, 2024). Durante a exibi¢do da candidata israelense na
segunda semifinal, a emissora estatal belga interrompeu a emissdo com uma mensagem em
solidariedade ao povo palestino (Jeffrey, 2024). A multiddo presente durante a segunda semifinal
ndo mediu esfor¢os em expressar seus posicionamentos em relacdo a Eden Gohan e ao governo
israelense. Diversas vaias foram ouvidas antes, durante e depois de sua performance, mas também
houve muitos aplausos e bandeiras israelenses agitadas. Para Benjamin Netanyahu, primeiro-
ministro de Israel, Gohan ja era uma vencedora somente por ter suportado os protestos,
considerados por ele como uma horrivel manifestacao do antissemitismo (Al Jazeera, 2024).

No dia 11 de maio, milhares de pessoas se reuniram- em Malmo, cidade anfitrid de 2024, e
marcharam em direcdo ao local do concurso, agitando bandeiras palestinas e gritando “Eurovisdo
unida pelo genocidio”, como uma forma de critica ao slogan oficial do concurso “unidos pela
musica”. Mesmo sendo protestos relativamente pacificos, varios manifestantes foram levados pela
policia (Al Jazeera, 2024).

Mesmo com as diversas polémicas envolvendo a participacao israeclense na 65* edicdo do
Eurovisao, segundo dados da UER (2024), a competicdo experienciou um sucesso sem precedentes
em multiplas plataformas midiaticas, tanto na Europa como em outras partes do mundo. A
organizacao estima que 163 milhdes de telespectadores assistiram a competicao através dos canais
de comunicacdo social de servigo publico. Entre as plataformas mididticas, a participacdo dos
telespectadores jovens na rede social 7ikTok foi muito expressiva. Videos com #Eurovision2(024
obtiveram impressionantes 6,5 bilhdes de visualizagcdes na rede social supracitada, atingindo quase
500 milhdes de contas (UER, 2024).

Além do sucesso estrondoso nas redes sociais, esta edi¢cdo recebeu votos de telespectadores
de 156 paises do mundo, visto que as regras da competicdo permitem o recebimento de votos de
paises de fora da Europa na categoria “resto do mundo” (UER, 2024). Por fim, a edicao de 2024
chegou ao fim com a vitdria do representante sueco, Nemo, com a musica “The Code”, contudo,
Israel conquistou 6timos resultados a serem destacados.

Segundo Spiro (2024), apesar de Israel ter terminado em quinto lugar, o pais recebeu os
melhores pontos no televoto do maior nimero de paises, incluindo da categoria “resto do mundo”.
Entre os 37 paises elegiveis para votar (mais a categoria “resto do mundo”), 14 (Australia, Bélgica,
Finlandia, Franga, Alemanha, Italia, Luxemburgo, Holanda, Portugal, Sio Marino, Espanha, Suécia,
Suica e Reino Unido) deram o maior numero possivel de pontos, 12, para Israel. Além disso, obteve
10 pontos, o segundo maior possivel, de sete paises (Albania, Austria, Chipre, Chéquia, Moldavia,
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Eslovénia e Irlanda). Esta decisdo do povo irlandés foi uma surpresa para muitos, visto que o pais ¢
considerado como um dos maiores criticos de Israel na Europa (Spiro, 2024).

Em vista do exposto, com 163 milhdes de telespectadores de 156 paises, a 68* edi¢ao do
Eurovisdao se manifestou como uma das maiores na historia do festival. Paralelamente, a
comunidade internacional observava atentamente os desdobramentos relacionados a mais nova
manifestacdo da ocupacdo violenta de Gaza, iniciada em outubro de 2023. Logo, por reconhecer o
Eurovisdo como um espago crucial para alavancar positivamente a diplomacia publica israelense, a
edicao de 2024 foi, também, utilizada para promover a imagem do pais e redirecionar a atencao
internacional dos acontecimentos em Gaza. Contudo, nota-se uma insatisfacdo crescente entre uma
parcela significativa da comunidade internacional para com a atuagdo ilegitima e violenta contra o

povo palestino e, por consequéncia, a participagdo israelense no proprio Eurovisao.

Consideracoes Finais

Com base no que aqui foi apresentado, observa-se que, na atualidade, a imagem e a reputacdo dos
Estados no plano internacional representam uma preocupagdo crescente e importante, ou seja, a
forma como o soft-power se manifesta na diplomacia publica pode afetar potenciais relagdes entre
atores.

Dessa maneira, dada a violenta e ilegitima atuacdo de Israel nos Territorios Palestinos Ocupados,
desde 1948, a reputacdo do Estado, no plano internacional, tem experienciado diversos momentos
negativos. De modo mais especifico, o governo israelense conseguiu identificar que a imagem do
Estado passou por uma deterioracao crescente, ao passo que, apds quatro anos de pesquisa e
desenvolvimento, ¢ lancada a estratégia de branding nacional israelense, a Brand Israel, em 2005.

Assim, desde 2005, a diplomacia publica israelense tem como principal objetivo promover a
imagem do Estado no Sistema Internacional, como um espago divertido, inclusivo, atrativo e
tolerante, para, assim, afastar uma imagem relacionada com a atuagao violenta e indevida para com
0 povo palestino.

Visto que a Brand Israel se manifesta como uma estratégia multifacetada, ¢ possivel
identificar um foco especifico direcionado a promocao artistica e cultural. Assim, apesar do Estado
israelense participar do Festival Eurovisdo da Cangdo desde 1973, observam-se algumas tendéncias
em suas participagdes pos 2005, que compactuam com o propdsito da Brand Israel, ou seja,
promover uma imagem de Israel pautada em ideais capazes de o aproximar ao Ocidente e, assim,

conquistar apoiadores, atrair investimento estrangeiro e aumentar o fluxo de turismo. Apesar da

243



Revista de Estudos Internacionais (REI), ISSN: 2236-4811, v. 15, n.2 (2024)

Brand Israel ter sido adotada em 2005, este artigo se delimitou a analisar a participacdo israelense
no FEC em cinco momentos: 2009, 2016, 2018, 2019 e, com maior intensidade, 2024.

Assim, nos cinco exemplos analisados, o que fica evidente ¢ a promogao de certos discursos
mascarados pela participagdo artistica, como: Israel como um Estado inclusivo e tolerante para com
0 povo arabe, com o objetivo de mascarar sua atuagdo violenta por meio da Operagdo Chumbo
Fundido (2009); Israel como um Estado divertido, progressista e inclusivo para com a populagao
LGBTQIA+, como uma estratégia de lavagem de imagem através dos direitos LGBTQIA+ (2016 e
2018); a tentativa de desvincular o uso de drones pelo Estado israclense, como mecanismo de
guerra, para um mecanismo de promogao artistica (2016).

No contexto de 2024, mais especificamente, o principal objetivo do Estado israelense foi
redirecionar a atencdo midiatica internacional para a participacdo na competi¢ao, ao invés do mais
recente capitulo de ocupacao violenta e sangrenta de Gaza, iniciado em outubro de 2023. Tomando
como exemplo a escolha inicial do nome da musica a ser cantada na edi¢do, “October Rain”,
percebe-se uma tentativa de ressignificar o peso negativo recentemente atribuido ao més de
outubro.

Apos criticas diversas, o nome foi alterado, contudo, Israel se manteve firme na decisdo de
enviar Eden Gohan para representar o pais em Malmo. Entretanto, ¢ véalido destacar que a
participacdo israelense desencadeou uma onda de protestos, chamadas de boicote e assinaturas de
peticdes contra o governo israelense e convocando a libertagao da Palestina.

Observa-se, portanto, que a forma como os Estados enxergam uns aos outros ndo ¢ apenas
influenciada pelas posturas e pelos discursos oficiais, mas, também, pelos seus representantes,
principalmente em espagos de grande visibilidade internacional. Neste contexto, os artistas que
performam no FEC sdo avaliados pelos mais de 160 milhdes de telespectadores ndo apenas como
individuos, mas como representagdes de seus Estados.

Dessa forma, os simbolismos e subjetividades que esses artistas carregam consigo (como
raca, etnia, género, orientacdo sexual e posicionamento politico) durante suas performances, sao
capazes de beneficiar o projeto israelense de construir uma imagem de maior aproximagdo e
similaridade com o Ocidente.

Portanto, ¢ valido retornar a pergunta que orientou a pesquisa que culminou nesse artigo: de
que maneira a participagdo do Estado de Israel no Eurovisdo 2024 pode beneficiar a imagem
israelense no plano internacional em paralelo a nova onda de ataques contra o povo palestino,

iniciada em 2023? A participagdo israelense no Eurovisdo, que, em 2024 alcangou uma audiéncia de
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163 milhdes de telespectadores, trouxe resultados mistos para a compreensao da diplomacia publica
do pais.

De um lado, o pais conquistou uma 6tima colocagdo na competi¢do, ao passo que 14 paises
deram o nimero méximo de pontos para Israel, enquanto outros sete deram a segunda maior
pontuagdo para o pais. Em contrapartida, o pais recebeu diferentes tipos de retaliagcdo, visto que
uma parcela da comunidade internacional reconhece enquanto ilegitima a atuagdo do pais em Gaza
e clamam pela libertacdo do povo palestino, por meio de peticdes online, boicote durante as
transmissoes, protestos simbolicos feitos durante as apresentagdes dos artistas, assim como
protestos encabecados pela populacdo civil. Em outras palavras, a participagdo do FEC 2024 nao foi
capaz de alcancar plenamente o objetivo de impulsionar positivamente a diplomacia publica

israelense.
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