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Resumo: Este artigo visa apresentar a viagem feminina como uma forma de expressio e resisténcia
simbdlica perante as estruturas patriarcais cristalizadas no imaginario social. Por meio de um
levantamento bibliografico, mostramos que existiram grandes mitos femininos relativos a viagem e
damos também conhecimento a nomes de mulheres que marcaram a histéria da viagem feminina
com seus relatos, desembocando para uma reflexdo mais contemporanea, da era digital. O tema
transita pelas areas dos estudos em Comunicacio, Informacio, Turismo, Feminismo e Estudos do
Imaginario e mostra-se relevante visto que a igualdade de género se apresenta como um dos 17
objetivos de desenvolvimento sustentavel da ONU. O artigo foi construido a partir de um capitulo
da tese de doutoramento que se encontra em andamento intitulada “O Imaginario portugués nas
narrativas digitais de mulheres que viajam sozinhas e o impacto em outras viajantes: um estudo
comparativo”, a ser desenvolvida na Faculdade de Letras da Universidade do Porto.
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Abstract: This article aims to present the female journey as a form of expression and symbolic
resistance in the face of patriarchal structures in the social imaginary. Trough a bibliographic survey,
we show that there were great feminine myths related to the journey and we also make known to
the names of women who marked the history of the female journey with their reports, leading to a
more contemporary reflection within the digital age. The theme goes through the areas of studies in
Communication, Information, Tourism, Feminism and Imaginary Studies, and is relevant since
gender equality is presented as one of the 17 sustainable development objectives of the UN. The
article was built from a chapter of the doctoral thesis that is underway entitled “The Portuguese
Imaginary in the digital narratives of women who travel alone and the impact on other travelers: a
comparative study”, to be developed at the Faculty of Letters from the University of Porto.
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Resumen: Este articulo tiene como objetivo presentar el viaje femenino como forma de expresioén
y resistencia simbolica a las estructuras patriarcales cristalizadas en el imaginario social. Mediante un
relevamiento bibliografico, mostramos que hay grandes mitos femeninos relacionados con los viajes
y también revelamos los nombres de las mujeres que marcaron la historia de los viajes, dando lugar
a una reflexién mas contemporanea sobre la era digital. La tematica transita por los campos de
estudios en Comunicacién, Informacién, Turismo, Feminismo y Estudios del Imaginario y es
relevante ya que la igualdad de género se presenta como una de las 17 metas de desarrollo
sostenible de l]a ONU. El articulo se basa en un capitulo de la tesis doctoral titulado “El imaginario
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estudio comparativo”, que se desarrollard en la Facultad de Artes de la Universidad de Oporto.
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Introdugiao

Se buscarmos a origem etimoldgica da palavra viagem, do inglés fravel, derivada do
francés travail, “que por sua vez tem origem no termo latino f#rpalium, e designa um
instrumento de tortura” (SERRANO, 2017, p. 16), veremos que a semantica da viagem esta
ligada a uma irrup¢ao, um rompimento, um deslocamento de um lugar de conforto, para
um desconforto desconhecido e imprevisivel. Seja nos processos de compreensao da
viagem antiga, nas atividades de deslocamentos dos noémades, das peregrinacdes a terras
santas, ou mesmo aos dominios de impérios em buscas de territérios, as viagens eram, e
sao ainda, partidas em busca do desconhecido.

No entanto, essas aventuras em busca de iluminacao divina, extensao de terras ou
mesmo de conhecimento tinham como protagonistas as figuras masculinas, um arquétipo
esquematizado principalmente pela imagem de Ulisses, o grande heréi da Odisseia.

Esse arquétipo do homem que parte, que se aventura, o virtuoso herdi em transito,
durante muito tempo da histéria ofuscou a imagem da mulher que também viaja. Enquanto
Ulisses ficou conhecido no imaginario universal pelo viajante inveterado, as mulheres
ficaram relegadas as imagens estagnadas, paradas e estaticas, seja no lugar da espera, do
retorno do homem que parte- como no caso de Penélope, a esposa de Ulisses que o
aguardou por 20 anos apods sua Odisseia- seja nos arquétipos dos perigos dos pontos de
chegada, sob um imaginario feminino nefasto, representado por Cila, o monstro feminino
marinho, um obstiaculo a viagem do virtuoso herdi viajante, ou Calipso, a ninfa que
segurou o herdi para nao mais partir. Esse feminino das trevas é assim reconhecido por
Gilbert Durand (2012), que refletiu: “toda Odisséia é uma epopeia da vitoria sobre os
perigos das ondas e da feminilidade” (2012, p. 105).

Mas, sera que se Penélope tivesse partido em busca de Ulisses, seria ela protagonista
de outra Odisseiar Seria ainda considerada fiel esposa, leal e paciente, virtuosa e forte? Se
Penélope tivesse partido ao mar em busca dos seus objetivos talvez fosse a sua imagem que
protagonizaria os mitos de mulheres que viajam e nao que ficam, fincando e reconstruindo
desde a antiguidade a imagem da mulher que pertence nao sé ao lugar de espera, mas de
partidas e chegadas. Como nao coube a Penélope essa facanha, sobraram a outras mulheres
o peso da representatividade da mulher que viaja.

Saindo da mitologia para a realidade, mas numa linha temporal mais adiante, nos
proximos séculos, a imagem da mulher que viaja ndo mudaria muito. Da sua quase
invisibilidade na Antiguidade e Idade Média, passando a anjo do lar apés a Revolucio
Francesa, na Modernidade, sdo poucos conhecidos os idolos femininos que se langaram as
aventuras das viagens. Aventura nessas épocas, alids, eram tidas como comportamentos
subversivos, enquanto que para os homens era virtude (GARCiA, 2012, p. 301 e 302).

Apesar de subvertido o sentido de aventura para as mulheres, aventuras femininas
existiram, e nao no sentido amoroso. Os mares, por exemplo, nao foram territérios
desbravados apenas por homens. Em Rainbas piratas e outras senboras do mar, Garcia (2012)
resgata a memoria de figuras femininas que desbravaram os oceanos, protagonistas de
histérias e contos populares, como por exemplo, Adrina, “o terror do norte do Egeu”.

As mulheres desbravadoras também encontram ressonancia em imagens mitologicas
adormecidas, mas presentes em grandes narrativas da humanidade, como Eneida, de
Virgilio, por exemplo (GARCIA, 2012), epopeia que retrata também a historia de Elisa,
fundadora de Cartago, a Cidade- Estado que enfrentou Roma pelo dominio das terras que
circundavam o mediterraneo (Idem, p.305). Essa figura feminina também era conhecida
como Tanit, adorada pelos cartaginenses como deusa mae ou Dido, nome adotado apds
partir da cidade de Chipre e fundagdo de Cartago. No entanto, sua imagem na histéria é
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muito mais estigmatizada pelo seu suicidio diante da partida e perda de Eneias, do que suas
facanhas e glorias pela fundacdo de uma cidade bem sucedida.

Para além dos arquétipos das piratas e senhoras navegantes, a mitologia ocidental
aponta também outras referéncias femininas importantes, como as amazonas, mulheres
guerreiras que desbravavam territérios em busca de uma conquista de guerra e que ainda
hoje habitam o imaginario popular quando falamos de mulheres, aventuras e
desbravamentos. No entanto, muito mais do que mitos e lendas, ha ainda personagens que
marcaram a histéria da humanidade, deixando marcas na memoria mundial, e colaborando
para o mapeamento do mundo, provando que o substantivo viagem ¢é palavra feminina.

Pioneirismo e estigma

Ha relatos de viagens realizadas por mulheres desde a antiguidade, passando por
figuras que realizaram aventuras de viagens também na modernidade e pés-modernidade,
motivadas por diversas situacdes como as peregrinagdes religiosas, os grand tonr’ burgueses,
ou viagens por buscas ao conhecimento. Dessa maneira percebemos que a pratica social da
viagem feminina nao é nova.

O protagonismo de primeira mulher viajante que documentou sua jornada foi
atribuido a abadessa Egeria (ou Etheria), uma cidada romana que trilhou uma jornada a
Jerusalém por volta de 383 D.C (BIRKETT, 1991 apud WILSON e HARRIS, 2006), no
século IV, partindo da regiao a qual hoje conhecemos como Galicia (SERRANO, 2017).

Por ser pioneira no registo de sua viagem, Egeria merece destaque especial, pois com
sua obra Viagem do Ocidente a Terra Santa, no século 117 (Itinerarium ad Loca Sancta)- ‘o
primeiro relato de viagem escrito por uma mulher e o segundo do género” (SERRANO,
2017, p.96 e 97) - colaborou nio s6 para os estudos sobre a lingua Latim, a qual pode ser
lida em sua versio mais informal, quanto também para a compreensao de liturgia crista
praticada em Jerusalém, “comparando-a com a do Ocidente hispanico, numa altura em que
se comega a estabelecer definitivamente o conjunto de memorias e datas religiosas do
cristianismo, como Domingo de Gléria ou o Natal” (SERRANO, 2017, p. 99).

O livro deixado por Egéria tem duas etapas, na primeira a viajante descreve todo o
percurso da viagem e na segunda retrata com detalhes a liturgia praticada em Jerusalém
(SERRANO, 2017). A viagem de Egéria foi longa e levou trés anos para ser concluida,
passando por diversos territérios, em um tempo inéspito. Por isso que o trajeto foi
acompanhado por uma comitiva de homens do clero e, em alguns trechos, por oficiais do
Império (SERRANO, 2017).

Mais tarde, na Idade Média e Modernidade (quando ocorreram as grandes
exploracdes pelo mundo com viagens que se destacaram principalmente no periodo
colonial, com as grandes navegagoes), a pratica social de viajar era tida como direito unico e
exclusivo dos homens, protagonismo que ofuscou mulheres viajantes, que, no entanto, nao
deixaram de existir.

De acordo com Garcia (2018), essa “divisio sexual da mobilidade” (p. 3062 )
relegou a0 desconhecimento inumeras mulheres desbravadoras, “como o fizeram, entre
outras, Fgeria, Margery Kempe, Maria Sybilla Merian, Flora Tristan, Nisia Floresta,
Leolinda Daltro, Olive Schreiner, Alexandra David-Néel, Isak Dinensen e Freya Stark”
(idem), mulheres as quais também deixaram na historia escritos sobre suas viagens.

Nas sombras da Idade Média, no entanto, algumas mulheres conseguiram deixar
seus nomes na historia, como Alwilda, a pirata. A princesa nordica, do século V, filha do

! Tipo de viagem conhecido como um rito de passagem para o amadurecido para os jovens burgueses.
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escandinavo rei Goético Synardus, vestiu trajes masculinos e tornou-se uma pirata para fugir
do casério com o principe Alf, da Dinamarca. Ela fez histéria ao comandar um navio e
uma tripulagdo com homens e mulheres. “Alvilda saqueou tantos barcos no mar Baltico
que o rei enviou muitas frotas até conseguir prendé-la” (GARCIA, 2012, p.306). Sua saga
como pirata, no entanto, acabou quando decidiu ceder ao casamento apés um embate com
o exército do principe prometido. Quando viu a coragem de Alf em combater seu proprio
exército pirata, revelou sua identidade e decidiu casar com ele.

Outro exemplo foi Leonor de Aquitania (1122-1204), rainha consorte de Franga e
depois de Inglaterra, que, casada com Luis VII de Franca, “fez questao de integrar a
segunda cruzada (1147-49) o que nao era usual. Fé-lo, aparentemente contra a vontade do
marido, reclamando o seu direito na qualidade de duquesa de Aquitania e uma das maiores
feudatarias de Franca.” (SERRANO, 2017, p.102).

Ainda na Idade Média, a princesa Ingrid da Suécia encontra-se nos registos de
mulheres viajantes por sua peregrinacdo realizada em 1270, a pé, a Santiago, Jerusalém e
Roma. “Regressou também a pé e mandou construir um convento de dominicanas como
simbolo de sua devocao” (SERRANO, 2017, p. 102).

Mais adiante na linha temporal da histéria Ocidental, na Modernidade, algumas
mulheres deixaram suas marcas. Destacaram-se entre elas Mencia de Calderén (1514-?),
“mulher relativamente desconhecida e que protagonizou um dos episdédios de viagem mais
perigosos e aventureiros do século XVI.” (SERRANDO, 2017, p.102). A espanhola,
nascida em Medellin, partiu para América para assumir o posto do marido morto, pouco
tempo depois de ter se tornado governador do Rio da Prata e do Paraguai por Carlos I.
Depois disso, coube a2 Mencia a incumbéncia de “levar subditos da corte para consolidar as
propriedades reais na costa atlantica” (SERRANO, 2017, p. 103).

A viajante parte com a tripulacio em 10 de Abril de 1550, e s6 chega ao destino
final mais de um ano depois, em Agosto de 1551, depois de ter vivido uma jornada
cansativa, com diversas dificuldades incluindo roubos, naufragios e prisoes. Pouco se sabe
do resto da vida de Mencia, tendo tido uma dltima noticia sua em 1564 e por isso mesmo
nao se sabe a sua data de morte (SERRANO, 2017).

Outra personagem iconica nas histérias de mulheres que viajaram esta Catalina de
Erauso (15857- 1652). Famosa por suas peripécias e biografia romanceada, ela mesma
deixou os relatos de suas aventuras no livro Histdria da Freira Alferes Escrita por Ela Mesma
(SERRANO, 2017). Em sua obra conta que fugiu do convento, travestiu-se de homem,
assumiu o nome de Francisco de Loyola, e a partir dai se envolve em diversas desventuras,
em que se listam batalhas, prisGes, fugas e tantas outras. Sua historia escreve-se entre
partidas e chegadas a muitos lugares, sempre fugindo de quem conhece sua verdadeira
identidade, e um dos destinos é a América. Da Espanha parte para Sevilha, de 14 para o
Panama, depois para o Peru, Chile e tantos outros destinos dificeis de listar em poucas
linhas.

Para viver todas essas aventuras, foi necessario que Catalina assumisse a
personalidade masculina de Francisco e sua aparéncia masculina pouco deixava pistas de
seu verdadeiro sexo. Ela conseguiu o direito legal de trajar-se como homem, “porque de
alguma maneira era encarada como uma espécie de eunuco, se vista como um homem, ou
como uma mitica guerrilheira amazona, se olhada como mulher” (SERRANO, 2017,
p.110).

Antes da Revolucao Francesa, ha ainda a necessidade de lembrarmos nomes de
outras personagens que ajudaram a construir o conhecimento ocidental com suas viagens,
notadamente o Oriente Médio, como o caso de Lady Mary Wortley Montagu (1689-1762),
que com suas cartas ajudou a remodelar a concepgao da imagem que o Ocidente tinha do
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Médio Oriente, principalmente pela sua participagaio no mundo feminino oriental
(SERRANO, 2017).

No século XVIII, com as normas sociais ja seguindo as praticas hegemonicas
burguesas, apds a revolugao francesa, 2 mulher ainda ficou reservada ao espago interno do
lar e da esfera privada familiar. No entanto, essas estruturas sociais e patriarcais
encontraram resisténcias principalmente pela arte, no século seguinte, quando escritoras
buscaram sua independéncia através do direito de livre transito pelos diversos espagos do
mundo. “No século XIX, esse ideal atinge seu apice, cristalizando-se na figura do Anjo do
Lar, cujo assassinato seria defendido por Virginia Woolf (1980) como fundamental a plena
liberdade intelectual e artistica das mulheres” (GARCIA, 2018, p. 3059).

Mesmo com a sociedade invocando o estereétipo do Anjo do Lar, algumas
personagens desafiaram o estigma e viajaram rumo aos seus destinos. Lady Hester Lucy
Stanhope (1776-1839), por exemplo, famosa por suas viagens exploratérias no Oriente
Médio e que um dia ficou famosa como rainha de Palmira, por ter sido a primeira mulher
estrangeira a entrar na cidade (SERRANO, 2017). Em breves linhas, a aristocrata britanica,
ficou conhecida por suas descobertas arqueoldgicas e escavagdes.Sua historia de vida foi
posteriormente narrada pelo médico Charles Lewis Meryon, quem acompanhou Lady
Hester em suas aventuras, em trés volumes, publicados em 1845, com titulo Memoirs of Lady
Hester Stanhope.

Jane Diulafoy (1851- 1916) também foi uma personagem que marcou os anais da
histéria das mulheres que viajaram, uma mulher que obteve o direito de trajar roupas
masculinas (o que em sua época nao era nada convencional) e que ficou conhecida por suas
peregrinagdes arqueoldgicas, ao lado do marido, pela Pérsia e Mesopotamia. O casal foi um
dos primeiros franceses a “realizar uma expedicdo cientifica organizada” (SERRANO,
2017, p. 160) e suas descobertas ainda hoje ajudam a entender a histéria de grandes cidades
do oriente.

A britanica Gertrude Bel (1868-1926) também se deve muito. Conhecida como
“rainha do deserto”; “conselheira de reis”; “filha do deserto”, teve grande atuagao politica e
diplomatica em suas viagens. “Hoje, ela é fundamentalmente recordada pelo papel que
desempenhou na criagdo do estado iraquiano moderno e, desde 2003, altura em que se da a
invasio americana do Iraque, redobra-se o interesse publico pela sua vida e obra”
(SERRANO, 2017, p.167). Suas viagens também ajudaram a tragar caminhos, literalmente,
para os proximos viajantes, ja que se dedicou a cartografia em algumas regides do Oriente
Médio.

Freya Stark (1893- 1993) também colaborou vastamente para o conhecimento do
Oriente Médio, ja que viajava tanto quanto escrevia, e deixou cerca de 30 livros publicados
sobre suas passagens, “incluindo relatos de viagens, dissertacbes filosoficas, ensaios e
quatro volumes autobiograficos” (SERRANO, 2017, p.185).

A lista de mulheres viajantes que deixaram marcas na historia, mesmo que quase
desconhecidas, é grande e praticamente interminavel. Ha de se fazer lembrar, pelo menos
em breves linhas de: Mary Kingsley (1862-1900) londrina icone da literatura feminina de
viagens, notadamente com suas aventuras pela Africa; Karen Blixen (1885-1962) também
conhecida por ter viajado por terras africanas; a francesa Jeanne Baret (1740-1807) famosa
por viagens de circum-navega¢ao em volta do planeta; Ida Laura Pfeiffer (1797- 1858) que
também por duas vezes deu a volta ao mundo e ainda de Isabella Bird (1831-1904) a
primeira mulher a entrar na Royal Geographical Society em 1892. Existem também as que
ficaram na memoria muito mais pelos seus escritos, marcando histéria com suas viagens
intimistas e reflexdes como Isabelle Eberhardt (1877-1904), assim como Annemarie
Schwarzenbach (1908-1942) (SERRANO, 2017).
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Uma ressalva é importante nessa breve visita a histéria das mulheres viajantes: é
preciso considerar as anonimas que também deixaram marcas, mas estas invisfveis, e
também considerar outras regides, nao orientais e nao europeias. Mulheres que partem
existiram em diversas sociedades, e esta visitagdo reconhece a impossibilidade do
aprofundamento dessa pratica social em outras culturas, como a oriental, por exemplo, ou
mesmo a viagens praticadas por povos primitivos, negros, indios, entre tantos outros.

No entanto, com os poucos exemplos acima ¢ possivel notar a importancia, mesmo
que quase invisfvel ao longo dos tempos, da colaborag¢ao feminina para a construgao de
imaginarios com as suas viagens: seja o imaginario cristio, com as memorias da liturgia de
Jerusalém por Egéria; os escritos de Catalina e suas transfiguracGes transgéneras entre
Europa e América do Sul e as contribui¢oes de Lady Mary para a reconfiguracio do
imaginario do Oriente Médio com suas vivéncias registadas no género epistolar. Outras
tiveram atuacOes além da construcao simbolica de lugares, ajudando a mapear regides ainda
nao visitadas, a descobrir mistérios e enfrentar normas sociais de suas épocas como montar
a cavalo de pernas abertas e vestir roupas de homens.

Essas mulheres, e tantas outras, colaboraram para a construcao imagética de varias
regides do mundo com suas viagens, e ainda hoje, mesmo com os horizontes ja
desbravados, ainda encontramos mulheres exploradoras de lugares, desvendando um véu
nao cartografico, mas imaginario e cultural, registando suas vivéncias em novos formatos.
Sio mulheres que espalham suas visdes do mundo, reconfigurando-se a uma nova era: a
digital.

Mulheres que viajam sozinhas e a potencialidade de suas narrativas

As mulheres passaram a usufruir da liberdade de locomocio em viagens,
notadamente muito mais ap6s adquirir direito de trabalho e de voto. Hoje, na
contemporaneidade, é assunto de relevancia e presente em diversos debates internacionais,
visto que a igualdade de género estd presente como um dos 17 objetivos de
desenvolvimento sustentavel da Organizagdo das Nagoes Unidas (ONU, 2015).

Como exemplo, a pesquisa recente intitulada The impact of tourism and finance on women
empowerment, Nassani et al (2019) abordou o papel do desenvolvimento internacional do
turismo no empoderamento das mulheres. Através da mediacio de varios fatores
financeiros em um painel de 24 paises europeus selecionados, durante um periodo de 1990
a 2015, a pesquisa mostrou como os intermediarios financeiros atuam como catalisadores
para empoderar as mulheres por meio do turismo internacional.

No segmento dessa tematica, diversos estudos vém sendo desenvolvidos ao longo
dos ultimos anos, sob perspectivas variadas, partindo desde o conceito de turismo de
género, a reflexos economicos, analises discursivas literarias entre outros, como pode ser
conferido a seguir.

Carvalho e Costa (2015) realizaram um apanhado bibliografico de trabalhos
cientificos que abordam as questdes de género e turismo. O trabalho entende o
desenvolvimento humano por intermédio da atividade turistica como fendémeno social,
capaz de transformar realidades individuais e coletivas. Com foco em aspectos da
subjetividade da mulher que viaja sozinha, a pesquisa bibliografica procura dar visibilidade
ao tema e visualizar possiveis cenarios. O trabalho aponta lacunas nas investigacdes
cientificas sobre o tema, indicando inclusive a necessidade de pesquisas pos-viagem para
avaliacao da experiéncia turistica.

Nesse sentido, a experiéncia turistica sob a perspectiva feminina tornou-se uma
abordagem interessante para investigadores de areas diversas. No segmento turistico,
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Pereira e Silva (2018) explicam que o enfoque woman solo traveller tornou-se relevante para o
setor e por isso os autores trabalharam para caracterizar as motivagdes para viagens
femininas solo. Através do estudo, as autores apontam a importancia de conhecer as
motiva¢des para mulheres que viajam sozinhas e estabelecem alguns tipos de motivagoes
baseadas em estudos sobre experiéncia turistica, que pode ser definida como um “conjunto
de atividades nas quais os individuos se envolvem em termos pessoais” (p.12), ou seja, algo
que permita que cada turista construa suas proprias experiéncias de viagem de modo a
satisfazer uma ampla gama de necessidades pessoais, do prazer a busca de significado.

Ainda sob experiéncia turistica, Wilson e Harris (2006) procuram conceituar o
sentido de viagem significativa através da analise de discursos de mulheres que viajaram em
contextos de trabalho e lazer. A analise das histérias das mulheres revelou que a 'viagem
significativa' estava centrada em trés temas: uma busca por si e identidade; auto-
capacitacdo; e conexao com os outros. Para os autores, essas viagens significativas
envolvem mulheres em busca de um maior conhecimento sobre si, procurando
reconsiderar suas perspectivas de vida, sociedade e seus relacionamentos com os outros.
Além disso, os resultados também demonstram como as mulheres sio capazes de transferir
o significado e os beneficios de suas experiéncias de viagem ao voltar para casa, dentro de
suas vidas e contextos cotidianos.

Algumas pesquisas e investigacdes vem sendo desenvolvidas ao redor do mundo
com o objetivo de descontruir estere6tipos e conceitos cristalizados também no turismo.
Nesse sentido, dentre diversos autores, destacamos as discussGes propostas por Pritchard e
Morgan (2000) que defendem uma visao feminista em pesquisas sobre geografias turisticas
e na percepcao de destinos turisticos. Segundo as autoras, poucos trabalhos em questoes
culturais e feministas e sobre geografia foram incorporados a pesquisa em turismo, € por
isso no artigo Constructing tourism landscapes — gender, sexuality and space procuram uma
articulagao das relagdes de género na construgiao, produgao e consumo de sites e imagens
de turismo. O artigo sustenta que a formacao das paisagens turisticas de género e as inter-
relacdo entre a linguagem da (hetero) sexualidade e a linguagem da promogao do turismo
reflete um olhar branco, masculino e heterossexual privilegiado. Conclui sugerindo uma
agenda para futuras pesquisas em geografias turisticas feministas.

Por conta dessa importancia de virada paradigmatica, as narrativas
femininas sobre turismo veem sendo temas de algumas investigacGes, pois nao basta
apenas retratar a problematica da woman solo travel apenas sob perspectivas distanciadas, para
se aprofundar ¢ preciso mergulhar em representagoes e discursos através de uma
compreensao mais profunda do fenémeno com narrativas das proprias mulheres.

Cantrell, K. (2019), por exemplo, faz uma analise de blogs de mulheres que se
consideram andarilhas. De acordo com a autora, quando blogueiras do sexo feminino se
apresentam como andarilhas se manifestam de forma discursiva como mulheres que
resistem a padroes sociais. Essa representa¢ao da perambulacio feminina como pratica
positiva e produtiva é interessante porque compreende representagoes literarias da
perambulagdo feminina como um ato voluntario e transgressivo e nio como uma maldi¢ao
ou puni¢dao imposta por um ser mais poderoso ou autoritario.

Ja McClinchey (2017) revela experiéncias mundanas, mas significativas, das viagens
das mulheres a Paris e como essa viagem se conecta as identidades feministas (pos)
feministas e suas geografias emocionais de lugar. A pesquisadora analisou narrativas de
viagens femininas de Paris através de textos de livros de viagens publicados.

Atualmente, com o entendimento da potencialidade dos contetdos gerados por
usuarios na internet, possibilitados pelos avangos tecnolégicos permitidos pela Web 2.0, a
producao de livre conteudo da suporte a diversas mulheres se conectarem por meios
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diversos permitidos pela internet.

Um estudo interessante que aborda essa tematica é o de Jordan (2016), pesquisadora
que se debrucou na investigagao de mulheres viajantes desde os anos 90. Em seu artigo
intitulado Tourism and technology: revisiting the experiences of women travelling alone, ela aborda
como a tecnologia afeta e influencia as experiéncias de mulheres que viajam sozinhas. O
artigo analisa o mercado de viagens individuais femininas desde os anos 90 e as maneiras
pelas quais a tecnologia esta ajudando a moldar seu crescimento, considerando a influéncia
dos meios tecnolégicos nas experiéncias de viagem, com especial atengdao ao seu impacto
no desempenho dos turistas e na vigilancia e seguran¢a no turismo. E como era de se
esperar, as redes sociais e os blogs encontram-se dentre essas formas tecnologicas presentes
nas experiéncias turisticas femininas.

Na contramao dessa perspectiva, um estudo interessante sobre a
interferéncia tecnolégica em viagens femininas, é o artigo Backpacking in the Internet Age:
Contextualizing the Use of Lonely Planet Guidebooks. Nele, o autor Benjamin Lucca laquinto
(2012) explora a influéncia dos guias de viagens Lonely Planet (LP) para mochileiros,
revelando que a melhor fonte de informagao para viagens ainda é o “boca a boca”, a
interagdo interpessoal, em comparagao com esses guias e outras fontes.

No entanto, a internet ¢ sempre local de buscas e pesquisas sobre destinos turisticos,
sendo os blogs e as redes sociais importantes fontes de informagao o que os caracterizam
como suportes empiricos para a analise de mulheres que viajam sozinhas.

A exemplo disso citamos o trabalho de Yang e Hitchcock (2017), que discute as
questoes de género sob o ponto de vista de viajantes originarias da China em viagens para
Macau. A analise deriva de uma leitura cuidadosa e de uma descri¢ao detalhada de blogs
publicados por turistas do sexo feminino, através de uma etnografia realizada no ambiente
digital.

Ja no ocidente, Tosoni e Turrini (2018), por exemplo, abordam a tematica de
mulheres viajantes na Italia com base em resultados preliminares de um estudo de caso de
viagens individuais femininas, tratando da relacio da tematica e seus aspectos midiaticos.
Em seu texto as autoras pretendem contribuir para a tentativa de descentralizar os estudos
de midia defendidos por autores como David Morley, Shaun Moores ou Nick Couldry e
propoem novas abordagens metodoldgicas. Ainda na discussdo, elas revelam como viajar
sozinha na Italia contrasta com as tendéncias continuas de transformacao trelacionadas a
disseminag¢dao da mediagdo do turismo. O estudo foi realizado através de leituras de grupos
do Facebook e blogs relativos ao tema de mulheres que viajam sozinhas.

Em outro estudo, Winet, K. K. (2015) une os campos interdisciplinares de retorica e
composicao e estudos de turismo para examinar historias de viagens digitais compostas por
mulheres ocidentais. A investigadora parte de uma perspectiva feminista, de abordagem
pos-moderna, para analisar trés topos retoricos dos quais muitos viajantes compoem suas
histérias — comida, corpos e paisagens — a partir de discursos femininos em midia digital.

Por uma perspectiva feminista
Sob uma perspectiva ampla e nao determinista, nio seria errado reivindicar os
nomes de grandes personagens viajantes - que apresentamos anteriormente- como

simbolos feministas, ja que elas tracaram seus préprios caminhos e exerceram a liberdade
de locomogiao de seus corpos, muito antes do conceito de feminismo ter nascido. Em
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tempos quando o patriarcado” ndo encontrava resisténcias — ou encontrava alguns infimos
aferros, essas mulheres desafiaram o status quo e langaram-se as estradas e aos mares em
suas viagens. Por isso ¢ inevitavel a pulsao de compreender nossa problematica de pesquisa
sob uma perspectiva feminista, e assim entender os novos fendmenos de mulheres que
viajam sozinhas e se conectam através da internet, para aferir maior valor aos seus
trabalhos e suas formas de representatividade na sociedade.

Hoje, na contemporaneidade, apds os direitos adquiridos do voto e do trabalho
(notadamente na esfera Ocidental), a liberdade feminina de locomoc¢ao tornou-se aceitavel
e por isso foi notada por diversos estudiosos de varias frentes académicas. O que nao quer
dizer, no entanto, que o fené6meno nao continue sendo estigmatizado por perspectivas
normativas e patriarcais, isso quando as mulheres viajantes nio estdo no seu lugar de fala’
de autorrepresentacio, ou seja, quando nao sao elas que falam de si e de suas viagens.

Para alguns autores, como exemplo Jordan (2016); McClinchey (2017) e Winet
(2015), € preciso encarar o ato de viajar sozinha sob uma perspectiva feminista, visto que
essa pratica ¢ considerada uma forma das mulheres gozarem da sua liberdade. Segundo
Winet (2015), nos registos de escrita de viagens ainda ha impregnado um histérico de
patriarcado, colonialismo e imperialismo ocidental, ideologias consolidadas desde o
Tluminismo, mas presentes desde muito tempo antes.

Para compreender a necessidade desse olhar sensivel feminista ¢é urgente
desmistificar o conceito de feminismo, que vem sendo distorcido e subvertido desde o seu
nascimento. No livto Feminismo de A a Ser (2019), a autora Lucia Vicente descreve, de forma
didatica, conceitos relativos a esse movimento social, e define essa corrente de pensamento
assim: “[...] este movimento social, politico, ideoldgico e filoséfico, criado no século XVIII,
defende a igualdade entre todas as pessoas — e ndo, nunca, de modo algum, a supremacia da
mulher sobre o homem (VICENTE, 2019, p.24).

O feminismo instituido como movimento social surgiu com os primeiros
movimentos sufragistas, quando mulheres se lancaram a luta pelo direito do voto, e esse
momento histérico é conhecido como a primeira fase do feminismo, que ocorreu entre
1788 a 1949. E nesse contexto, da cultura ocidental, que as mulheres comecam a se
perceberem como individuos, seres dissociados da estrutura familiar, buscando espagos de
existéncia em outros lugares além do lar, como no trabalho, nas agoras de discussdes do
espaco publico e na politica, assim “envolvem-se em lutas politicas, exigindo alteragoes
legislativas que lhes garantam o direito de voto, melhores condi¢oes de trabalho e igualdade
salarial, o direito de propriedade e o direito de divorcio”(VICENTE,2019, p.57).

Numa segunda fase do feminismo (1949- 1990), ja com algumas vitorias
juridicas e culturais vencidas — ainda que parcialmente e apenas em certos circulos sociais-
notadamente o reconhecimento da individualidade de ser mulher e de alguns direitos civis,

2 Uma sociedade patriarcal, de acordo com Vicente (2019, p.15) pode ser entendida como uma sociedade com
predominancia do sexo masculino sobre o sexo feminino, ou seja, ¢ o estado social em que o homem goza de
mais poder do que a mulher em varios ambitos, desde o econémico, politico, sexual ao social.

3 O conceito de lugar de fala surgiu com algumas das discussées dentro do movimento feminista,
derivando principalmente da ideia de ponto de vista feminista (feminist standpoini) desenvolvida por Collins
(apud Ribeiro, 2017). No entanto o conceito ganhou maior contorno no debate das pautas do feminismo
negro, quando intelectuais negras e feministas reivindicam espagos em centros de debate e o reconhecimento
de suas identidades e pontos de vista, em centros académicos, no espaco politico, nos meios de comunicacio,
etc, saindo de uma légica e de uma perspectiva branca, normativa, heterossexual, eurocéntrica, entre outros
estigmas. “Pensamos lugar de fala como refutar a historiografia tradicional e a hierarquizacdo de saberes
consequente da hierarquia social” (RIBEIRO, 2017, p.16).
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o movimento social agregou outras questoes (nao abandonando as antigas necessidades da
primeira fase), como a luta pela igualdade entre os sexos, direito ao trabalho digno e
liberdade sexual. F nessa fase que se estereotipou todo o movimento, quando as feministas
ficaram conhecidas por queimarem sutids e outras restricoes simbolicas.

Foi nesse contexto social também em que se comegou a teorizar o feminismo e o
sentido de ser mulher, principalmente a partir da publicagao do livto O segundo sexo, de
Simone de Beauvoir, em 1949. No primeiro volume da obra, a autora fala sobre os factos e
mitos do sexo feminino e discursa sobre como o feminino é sempre o Outro em relagao ao
homem. A obra trata da questio da dualidade dos sexos e em como os homens vém se
sobrepondo desde o inicio da historia da humanidade e que s6 agora as mulheres estdao a
tomar consciéncia de suas individualidades e necessidades.

Beauvoir disserta acerca da “guerra dos sexos” e das disparidades masculinas e
femininas a partir de varias frentes de conhecimento, iniciando com uma explanagao
detalhada sobre as particularidades biolégicas de cada sexo, o que nao justifica a
superioridade do homem, partindo para uma analise psicanalitica e uma revisao historica. A
autora, ainda nesse primeiro volume do Segundo Sexo, trata dos mitos que rodeiam os seres
femininos e metaforiza o enfrentamento do homem com a mulher a tentativa de
dominag¢ao da Natureza, aludindo a esta a uma representacao do feminino.

E possivel perceber as sincronicidades femininas relativas a noite, as dguas, a morte,
as trevas em diversas culturas de varias localidades do mundo, uma reflexdo tracada por
Beauvoir que ¢ reafirmada nos estudos antropolégicos do imaginario de Gilbert Durand
(2012), quando a cultura patriarcal manifesta apenas uma forte pulsiao imaginaria datada de
longas eras, pois ¢ a mulher nefasta, amante ou sereia, monstro do mar, ou mesmo a
virgem pura intocada que habitam no inconsciente coletivo da humanidade, com uma fonte
arquetipica dual e extremista, mas universal, ja que essas mesmas imagens femininas sio
registadas em culturas diversas, do Oriente ao Ocidente.

Retornando as fases do feminismo, ap6s a segunda, veio uma nova etapa em que se
pautaram questdes como identidades de género, diversidade e interseccionalidade*, num
contexto cultural que importa nao s6 a igualdade de género, mas a integragao de varias
outras pautas como o combate ao racismo, 2 homofobia, dentre outras. Foi nessa terceira
fase (1992-20006) que se alastraram os debates acerca do feminismo negro, do prazer sexual
da mulher, as questdes de assédio sexual e o direito de dizer ndo, a inclusio dos homens na
causa feminista, e tantas outras problematicas além das vividas pelas mulheres brancas. A
maxima para essa fase, em resumo ¢é: o feminismo ¢ para todos.

Embaixadora dessa ideia, mais recentemente conhecida, ¢ a escritora nigeriana,
Chimamanda Ngozi Adichie (2014), que deixou claro a necessidade de ampliar a defesa dos
direitos igualitarios para mulheres, negras e de outras etnias, no seu livro Seamos todos
femuinistas. A ideia central do livro vai mais afundo, quando a autora defende que os homens
também precisam abragar o movimento, ja que uma sociedade patriarcal, miségina e
machista também os fere de alguma maneira no ambito social.

Numa quarta fase do feminismo, além de todas as pautas relacionadas a igualdade
de direitos, condi¢oes salariais justas, legalizacao do aborto, diversidade, liberdade sexual,
empoderamento feminino etc. surgiram pautas como o direito ao corpo, a sororidade e o
feminismo cibernético (VICENTE, 2019). As questbes relativas ao corpo notam-se
evidentes principalmente nas pautas midiaticas e nas novas formatacbes de pegas
publicitarias, onde surgem mulheres com perfis diversos, fenomeno, alias, adaptado as

4 Conceito surgido nas pautas dos movimentos feministas negros da década de 80 e que significa, em linhas
gerais, combater nio s6 o sexismo, mas também o racismo, construindo uma agenda de interse¢do entre essas
duas problematicas.
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novas demandas que surgem principalmente nas 4goras digitais: redes sociais, blogs e
outras midias da internet.

Movimentos que pregaram a consciéncia do corpo feminino e o combate ao
assédio sexual foram uma das primeiras pautas feministas a viralizar na internet. O
surgimento da hashtag #Mefoo nas redes sociais criada pela ativista de direitos civis Tarana
Burke, em 2000, é considerado para algumas autoras como o inicio de uma quarta fase do
movimento feminista, como defende Vicente (2019). No entanto a hashtag s6 veio tomar
grande repercussao anos mais tarde, quando, em 2017, “ a atriz Alyssa Milano o utilizou
numa publicacio da rede social Twitter, recebendo centenas de comentarios com
testemunhos de outras mulheres que também tinham sido vitimas de algum tipo de abuso
ou violéncia sexual” (VICENTE, 2019, p. 75).

A internet, em principal as redes sociais, hoje, ¢ espago necessario para aumentar o
alcance das pautas feministas, ampliando a agenda de debate para além de centros
académicos e outros espagos restritos de debate, chegando as maos de diversas internautas.
Assim, ideias feministas ja conseguem alcangar milhares de usuarios da internet, através de
perfis de redes sociais, de influenciadoras digitais e outros produtores de conteido. Temas
como o empoderamento feminino e a questao da sororidade, por exemplo, sao dois pontos
chave que se destacaram nessa nova fase do feminismo e por isso revelam-se com
significativa importancia para a nossa discussao.

Nessa breve retrospectiva dos conceitos de feminismo, das fases do movimento e
suas implicacbes nas relagdes socials e nas construcdes e desconstrucdes das
representatividades femininas, podemos perceber que nio podemos relegar ao papel
coadjuvante a perspectiva feminista inerente as narrativas femininas, visto que as redes que
se formam em volta das mulheres que compartilham o interesse comum em viajar se
solidificam e fortificam através de suas interagoes nas redes sociais, sites e blogs, girando,
principalmente, em torno de uma figura em comum: uma influenciadora digital, bloguer ou
produtora de conteido, que faz elo entre diversas outras usuarias da internet.

E possivel perceber nessas redes de conexdes femininas, praticas feministas
latentes, nem sempre explicitas em suas formas discursivas, mas inerentes as suas falas e
por isso a necessidade de se olhar para a nossa problematica sob uma perspectiva
epistemoldgica feminista.

Consideragdes finais

Se praticamente tudo do mundo ja foi descoberto, o que ha mais para se
descobrir? E as narrativas de viagens de hoje, o que trazem de novo? A resposta aqui esta
no exercicio simbélico de redescobrir, no movimento mistico de redobramento, um
aspecto intimo do regime noturno das imagens do trajeto antropolégico do imaginario -
desenhado por Durand (2012), em que se valorizam as transmutag¢oes dos signos. E nesse
movimento de ressignificacdo é possivel reconstruir a maxima de Heraclito: se um homem
nao passa duas vezes no mesmo rio, muito menos as mulheres que viajam retratam o
mesmo rio da mesma forma duas vezes. Ha sempre um novo que varia, depende das
representacoes imaginarias e que pode ser representado de diversas formas com as novas
tecnologias moéveis e plataformas digitais.

Essas ressignificagdes de lugares ja vistos, visitados, lidos e relidos estao
presentes também nas novas narrativas expostas no espaco digital. As viajantes de hoje,
muito mais do que as de uma era analdgica, ressignificam suas falas e sao donas de suas
proprias narrativas postadas na internet, seja em blogs ou rede sociais. Algumas se
destacam, e sdao elas, muitas das quais fazem da produgiao de conteido de viagens na
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internet uma fonte de renda, que usam da criatividade de recursos simbodlicos e de
ressignificacio para mostrarem ao mundo lugares ja vistos através de suas lentes. E assim
que criam uma identidade, um esfor¢o que tem como consequéncia o destaque de seus
conteudos produzidos para a vastidao da internet.

Sio essas narrativas no ambiente digital que estao ajudando a repensar a atuagao de
sujeitos e seus papéis no ambito do turismo. Em Tourism and technology: revisiting the experiences
of women traveling alone, Jordan (2016) trata da evolugao da tecnologia e os impactos nas
performances dos turistas, principalmente nas redes sociais, as quais expande as conexoes
sociais além do fisico, superando o tempo e o espaco para criar a ilusdo (ou em alguns
casos a realidade) de 'contato perpétuo’ afetando todos os aspectos da experiéncia turistica.

O nicho especifico de mulheres viajantes, por exemplo, surgiu no radar de
pesquisadores quando estes notaram o fendmeno crescer ao longo dos anos e do aumento
mais atuante de mulheres produzindo conteudos sobre viagens na internet. Como ja
apontou Jordan (2016), que estuda o fendmeno de mulheres que viajam sozinhas desde os
anos 90, existem muitos sites especificamente para aconselhar mulheres viajantes, onde
bloguers compartilham os detalhes de suas viagens, plataformas digitais que desempenham
um papel importante ao fornecer as mulheres as informacgdes de que precisam para ter
confianga em suas viagens, entre outros.

Mas, ¢ a oportunidade de viajar sem sair do lugar um dos maiores impactos da
tecnologia no turismo, segundo Jordan (2019). Esse fendémeno da acessibilidade e
imediatismo da produ¢io da midia digital, como explica Crouch, Jackson e Thompson
(2008 apud JORDAN, 2016), permite que o turista se torne central no drama teatral de
suas proprias vidas e mais ainda, acrescento que o produtor de conteudo, os sujeitos
atuantes nessas novas midias digitais tornam-se personagens que despertam atengao em
outros sujeitos conectados pelos mesmos interesses.

Essas performances auto mediadas vém tornando-se foco e ganhando notoriedade
nao s6 em plataformas digitais como blogs e redes sociais, mas também tem ganhado
destaque em estudos sobre o que se chama de micro celebridades, incluindo no ambito do
turismo, em que cada vez mais ¢ levado em conta a importancia da produgido de contetdos
por parte de usudrios para a promog¢ao de um destino.

Gaenssle & Budzinski (2020) destacam a relevancia dos influenciadores digitais —
também chamados de micro celebridades e produtores de conteddo, no ambito econémico,
mesmo que a atividade ainda ndo esteja totalmente estabelecida como uma profissio.
Entretanto as autoras tratam ainda da importancia social e cultural da notavel influéncia de
micro celebridades, chegando a tornarem-se lideres de opinido com consideraveis
influéncia na opiniao publica e no desenvolvimento cultural, e isso inclui a cadeia do
turismo, como ressalta Duffy e Kang (2019).

Refinando mais, podemos dizer que no epicentro dessa industria do turismo
ha um publico feminino atuante e viajante, tanto como consumidor das viagens quanto
produtor de conteudo nas novas plataformas digitais que permitem a auto mediagao.
Influencers digitais ou nao, é fato que as viajantes compartilham cada vez mais suas
experiéncias nas redes sociais ou em blogs como mostra os estudos de Gomes e
Montenegro (2016), quando avaliaram o perfil de mulheres que visitaram Portugal,
apontando que boa parte das mulheres entrevistadas faziam uso de redes sociais para se
informar sobre as viagens e ainda trocarem informagbes com outras viajantes.

E nesse cenario que compreendemos a relevancia do impacto das novas
Tecnologias de Informagdo e Comunicagio na cadeia do turismo, atingindo nichos
especificos e auxiliando usuarios a tragarem seus proximos destinos de viagem. E por isso,
o contexto dessa nova era digital merece um destaque maior a ser debatido nessa tese,
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assim propomos uma reflexdo tedrica mais aprofundada no préximo tépico.
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